Infographie

Pratiques de sensibilisation a la sécurité de I'information des
grandes entreprises en 2012

Budget annuel alloué a la sensibilisation Top 3 des bonnes pratiques communiquées
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Une tendance émergente
44% des nouveaux arrivants sont
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La sensibilisation face a des nouveaux usages en forte croissance
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Taux de déploiement d’une sensibilisation dédiée

Enquéte réalisée en 2012 par Solucom sur un panel de 25 grandes entreprises francaises
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